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QUIMICA E PETROQUIMICA

BEMIS

™M agosto de 2015, depois de comandar durante trés anos as ope-
" ragGes da multinacional fabricante de tintas e embalagens PPG
no Brasil e na América do Sul, o peruano Carlos Santa Cruz foi
‘nomeado viee- presuiénte da Bemis Latin America. Ao chegar a
J nova casa, 0 executivo sab{a que em 2016 passaria a ocupar a pre-
smenaa da glgénte o setor de embalagens, criada quando o grupo norte-
americane Bemis pany passou/a deter o controle aciondrio da Dixie
Toga, ha 11 anos. ta Cruz sucederia Nelson Fazenda, entiio presidente
da empresa e prestes a se aposentar.
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O ano virou, a cadeira nimero

1 foi assumida por ele, mas pouco
tem sido usada, no sentido literal do
verbo: 0 que Santa Cruz mais tem
feito nos ultimos tempos é se reu-
e nir com clientes. “Em periodos de

S U MU L A crescimento, nio vemos as pedras
s ; dorio”, afirma. “Mas quando a 4gua
T [a economia] baixa, enxergamos as
o F deficiéncias.” A saida, entdo, segun-
do ele, é se aproximar dos clientes,
escutar seus problemas e solucio-
na-los rapidamente. Essas conver-
sas olho no olho com presidentes
e diretores de grandes companhias
de farma, alimentos, cosméticos,

Bemis
Sdo Paulo

1966 (BR); 1858 (EUA)

ATEREisme higiene e limpeza giram em torno
Néo divulga de solu{;oe:c, que reduzam cust.os,
Nam e 1 mas ndo so isso: “Falamos muito,
4.285 muito de inovacdo. E isso que faz

o consumidor se sentir atraido por
uma marca”, diz. “Pre¢o ndo ¢é a
unica variavel para uma empresa
ser lider.” Ndo é por menos que a
Bemis ficou em primeiro lugar em
Capacidade de Inovar nesta edicéo
do Epoca NEGOCIOS 360°.

Para garantir que suas emba-
lagens atendam as necessidades
da industria, a Bemis mantém no
Brasil uma equipe de 120 cientis-
tas focados no desenvolvimento de
tecnologias. No ano passado, esse
esforco rendeu um feito inédito
para uma companbhia brasileira: fi-
car entre as finalistas da categoria
diamante do prestigiado Prémio
DuPont para Inovacio em Emba-
lagens, algo como estar na lista dos
indicados ao Urso de Ouro no Fes-
tival de Berlim. A facanha foi alcan-
cada gracas ao projeto criado para
o medicamento Doril Enxaqueca,
que se vale da tecnologia de cold-
form impresso. Até entdo ndo dis-
ponivel no Brasil, a inovacgio per-
mite a impressio nas duas faces da
embalagem tipo blister (bolha plas-

» tica). Resultado: o produto chama

"RANKING 360° COLOCACAD DAS MELHORES DO SETOR

Il
50"
100*
150°
200"
250°
300°

=
=
=]
(=)
=]
=
o
=
[x]
o=
=
=
=
=

@ EPOCA NEGOCIOS 360° 112016




Carlos Santa Cruz

IDADE 50

DESDE QUANDO ESTA NA PRESIDENCIA DA EMPRESA Janeiro de 2016

FORMAGAO Engenharia industrial com pés-graduagdo

em marketing e administragdo

muito mais a aten¢do no ponto de
venda, ha vedagéo total contra luz e
umidade e nio precisa de cartucho,
0 que gera uma economia enorme
de dinheiro e de recursos naturais.

A Bemis também anda investin-
do forte no proprio crescimento, e
tem procurado aproveitar as opor-
tunidades que surgem em tempos
de crise. Em 2015, a empresa com-
prou duas fibricas da Emplal para

ganhar corpo no mercado nacional
de embalagens rigidas (o valor da
aquisi¢do nio foi divulgado). Santa
Cruz revela que a Bemis também
tem planos de desembolsar R$ 200
milhdes na compra de equipamen-
tos nos proximos trés ou quatro
anos. “Temos de tomar decisoes di-
ficeis dentro de casa em tempos de
crise, mas é o momento de jogar na
ofensiva também.”
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ILUSTRACAQ: EVANDRO BERTOL

OS RESULTADOS
DO SETOR

AS PRIMEIRAS,
POR DIMENSAO

DESEMPENHO FINANCEIRO
1 BRASKEM 121
2 BEMIS 89
ar IHARA 87
4"  VIDEOLAR-INNOVA 86
" PETROCOQUE 86

GOVERNANGA CORPORATIVA
I COPOBRAS

2°  VIDEOLAR-INNOVA

3¢ RIOGRANDENSE

4¢ BEMIS

5’ PETROCOQUE

CAPACIDADE DE INOVAR

BEMIS 66
2 BRASKEM 51
3° UNIPARCARBOCLORO 49
4"  VIDEOLAR-INNOVA 49
5 IHARA 47

RESPONS. SOCIOAMBIENTAL
1" UNIPAR CARBOCLORO 60
2* BEMIS 52
3° SYNGENTA 51
4* IHARA 46
5° MOSAIC FERTILIZANTES 43

VISAO DE FUTURO
1* UNIPAR CARBOCLORO 57
22 RIOGRANDENSE
3"  VIDEOLAR-INNOVA
4¢ BRASKEM
BEMIS

PRATICAS DE RH
SYNGENTA
BRASKEM

BEMIS
BRITANITE
IHARA
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